06/06/2020 Relagdes Publicas - UFG: Opinido Publica e formadores de opinido

[ Mais Criar blog Login

Relacoes Publicas - UFG

Blog com publicacées dos docentes de Relacdes Publicas da UFG e de alunos das disciplinas de Producao de Texto
Jornalistico | e Il do Curso de RP da UFG

terca-feira, 21 de abril de 2020 Arquivo do blog
v 2020 (46)
Opinido Publica e formadores de opinido > Junho 2020 (1)

> Maio 2020 (14)

¥ Abril 2020 (18)

Simone Antoniaci TUZZO[ 1] Ciéncia, controle social e o Covid-19

Reunides virtuais em tempos de

. < - . . P corona virus
A complexidade na formacao da opinido dos diversos publicos esta intimamente atrelada

as transformagdes sociais. A comunicacao possui a responsabilidade de dar respostas e ser indice de vulnerabilidade do
eficiente diante dos novos cenarios, e também de formar a imagem e os conceitos relacionados Coronavirus em Goias
aos diversos publicos. Combater fake news € um dos muitos
Ninguém muda a opinido do outro, apenas gera uma nova concepcao, que podera desafios da com...
modificar a anterior. Assim, gerar uma opiniao depende da imagem que se consegue passar. Para PROJETOS ESPECIAIS DURANTE A
tudo aquilo que se pode ter uma opinido, pode se ter uma imagem e um formador de opiniao que PANDEMIA
trabalhe neste processo. e
C e . . - . . Opinido Publica e formadores de
Uma opiniao se edifica a partir dos valores, impressées, motivacées e opiniao
exper]enc1as q%le um sujeito .possu1 f\ respe1Fo d~e um bem .cA)u §ew1go, mas Viviane Mosé: ‘O maior desafio do
também a partir dos valores, impressoes, motivacoes e experiéncias de outras isolamento é apr...
pessoas. Além dos bens e servicos podemos ter opinides sobre pessoas, lugares Turismo local como possibilidade pos-
etc.. pandemia
Assim, num mundo permeado por informacao, as pessoas podem criar Isolamento social e novas formas de
R . L. . . sociabilidade
suas opinides a partir de seus proprios conceitos ou de conceitos expressados bt
por outras pessoas. Nao qualquer pessoa, mas sim os formadores de opiniao, Existe uma vida que vale mais?
distintos para cada grupo, para cada publico, pois cada pessoa pode ter um ou Reflexes em tempos de pandemia
mais lideres que opta por seguir, pessoas com um grau de influéncia e de Casa Firjan apresenta: Editais para o
persuasdo adquiridos pelas mais variadas formas e cujas concepcdes possuem o combate a0 C...
poder de influéncia. Lider ou Chefe? Uma nacéo que se

- . o divide frente as...
Nao é correto dizer que as pessoas mudam as opinides de outros, mas

sim que ao emitirem suas opinides e informacdes, gerando novos dados, elas
podem modificar o pensamento original que outrem possuia. Assim, ninguém

Como evitar o contagio e a
propagacao do Coronavir...

Pandemia exige cuidado no consumo

altera sua opiniao pelo simples fato de alguém dizer que aquele pensamento de informacées
deva ser mudado, mas novos pontos de vista, novas visoes surgem e ao se *MOVIMENTE-SE! Tem gente precisando
apresentarem socialmente, sao capazes de inferir em novas opinides. de vocé! Agdo ...

Quando falamos de opinido publica, na verdade estamos falando de um Setor Bueno ultrapassa o Setor Oeste
grupo social que consegue pensar e manifestar sua opinido sobre coisas, em niimeros de...
relagbes, circunstancias, pessoas, fatos, questoes, instituicoes, exercendo Curso de Relagdes Piblicas da UFG
uma funcdo de mecanismo-guia, que estabelece os contornos daquilo que é atualiza informa...
possivel para a sociedade. » Janeiro 2020 (13)

Neste sentido, os formadores de opiniao ganham atencao especial, pois > 2019 (16)
sao eles que poderdo exercer esse grau de influéncia sobre as pessoas, > 2018 21)

integrantes de puUblicos distintos. E isso vale tanto para formadores de opinido
que estdo na midia, quanto para aqueles que mesmo fora da midia possuem
alcance de voz para puUblicos especificos, contudo, na sociedade
contemporanea em que vivemos, balizada pelos meios de comunicacdo de

Denunciar abuso

Translate
massa, aqueles que possuem a ampliacao de voz pelos canais de comunicacao
e a chancela de credibilidade se destacam. Selecione o idioma v
Costumo trabalhar com a ideia dos 4 Ps que possuem influéncia social, Powered by Google Tradutor

quais sejam, o pai, o professor, o politico, o padre/pastor; representantes
simbdlicos da familia, escola, Estado e igreja. Se os analisarmos veremos que
e a propria Igreja se apropria hoje de canais de televisao para que a voz do
padre/pastor seja legitimada pela estética televisiva de reconhecimento de
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valoracao e passe a ser utilizada pela sociedade muito mais porque adveio da
televisao do que dos templos religiosos e com isso transformam os seus
interlocutores em celebridades midiaticas, com reconhecimento de voz. O
politico faz 0 mesmo. Ja o professor e o pai, por ndao estarem na midia, véem
suas opinides questionadas por pessoas da midia que nem sempre possuem a
mesma qualificacdao, mas possuem status de celebridade. B
N&o trabalharemos aqui com a ideia que a midia tem poder, mas sim A COMUNICAGAO INTERNA EM
- . e o MOVIMENTO
que o discurso tem poder e, que tendo na midia uma amplificacao de voz,
possui um alcance maior do que os discursos dirigidos especificamente para
cada publico. Além disso, as pessoas que ilustram a midia adquirem o
deslumbramento da fama pelos fas que contraem e por isso a possibilidade de
admiracao social, o que faz com que suas ideias sejam transmitidas de forma
legitimada pela concepcao midiatica.
Se pensarmos nas emocdes, sensacoes e na relacdo estética, que
compdem o processo de construcdo da opinido publica ndo fazemos referéncia
somente a midia, mas também a uma atividade social discursiva que pode ser
presencial, para uma audiéncia menor em quantidade, mas nao em qualidade
e grau de referéncia para puUblicos distintos.
Com relacao ao volume de informacao, estamos vivendo em uma era
onde ter informacédo ja ndo € mais um problema em termos quantitativos. Em
nenhuma outra época a informagao foi tao abundante, mas informagao nao é
comunicacao. Comunicacdo pressupde a compreensao do receptor e deste
ponto a sociedade esta cada vez mais distante. A informacao € algo acessivel,
mas a possibilidade de interpretacao é um tanto mais complexa, sobretudo em
um pais como o Brasil onde mais de 50% da populacao é analfabeta funcional,
incapaz de processar uma informacao simples.
Na sociedade contemporanea, a internet tem também se caracterizado
como construtora destes lideres com a proliferacdao de blogueiros e vlogueiros
que exercem poder de persuasao sobre seus seguidores nas mais diversas
areas. O processo nao é novo e os jornalistas e articulistas de jornal impresso
ou ancoras e apresentadores de televisao também exercem esse papel, mas a
dinamica dos meios de comunicacdo redesenha essas personalidades e seus
graus de influéncia publica.
Assim, expressar uma opiniao pode ser algo feito a partir das impressoes
ou experiéncias que cada individuo possui; mas também pode ser pautada nos
relatos, registros e informacdes dos lideres de opinidao que sdo cultuados por
cada sujeito, e a quem é delegada a responsabilidade de formar e expressar
uma opinido. Desta forma, essas pessoas passarao a multiplicar informacoes
com respaldo de seus lideres, isentando-se da responsabilidade de sustentacao
de uma ideia, tendo em vista que existira sempre um responsavel acima delas
para ser indiciado ou elogiado. Se for elogiada, agradecera a gléria; se for
criticada colocara o contetdo em alguém com maior expressdo social
afirmando: quem esta dizendo é fulano... vai questionar?
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