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O lado Sub da Cidadania a partir de
uma leitura critica da Midia'

Simone Antoniaci Tuzzo®

Pra comecar... do que estamos falando?

De alguma forma a sociedade se acostuma com algumas palavras e
os seus significados implicitos e consagrados pelo tempo, sacramentados
pelas teorias classicas, reafirmados nos discursos teoricos, acabam se tor-
nando inquestionaveis. Contudo, o significado das palavras pode sofrer
modificagdes a partir do uso. A lingua ¢ viva, adaptavel a cada cultura,
geracdo, forma de existéncia social e o uso que se faz de uma palavra
pode modificar completamente o significado para o qual foi criado.

Contudo, nem sempre as pessoas se ddo conta de que o que estdo
dizendo pode ndo expressar o que significa na teoria, sobretudo porque
nao ha questionamentos, s6 uso, sem critica, sem reflexao.

Diante dessa perspectiva, a palavra cidadania é colocada em
questionamento. Nao exatamente sobre o seu significado classico, aqui-
lo que efetivamente significa, mas aquilo que a midia tem utilizado
como o significado da palavra, aquilo em que a palavra se transformou
e o uso que se faz dela. A representacdo da cidadania pela midia. Assim
como no caso da cidadania, a midia se apropria de determinados termos
e lhes da novo significado.

Isso, talvez ndo tivesse muita importancia, se o subjuntivo nao ti-
vesse por tras desse significado e se aquilo que se quer dizer € dito, com

"Este trabalho ¢ resultado de leituras, reflexdes e pesquisas de campo realizadas coletivamente no
ambito da disciplina “Cidadania e Leitura Critica da Midia”, ministrada pela professora Simone
Antoniaci Tuzzo junto ao Programa de Pos-Graduagao em Comunicagao da Universidade Federal
de Goias (PPGCOM/FIC/UFG). O curso foi realizado no segundo semestre de 2013. Também
envolveu os pesquisadores do Laboratorio de Leitura Critica da Midia (LLCM/UFG).

2Artigo produzido pela Profa. Dra. Simone Antoniaci Tuzzo e os alunos matriculados na disciplina
“Cidadania e Leitura Critica da Midia”: Adriana Oliveira; Ana Manuela Arantes Costa; André
Almeida Nunes; Bruna Ribeiro; Delfino Curado Adorno; Lara Guerreiro; Leticia Fernanda Vieira
Santana; Luiza Ribeiro; Marcelo dos Santos Cordeiro; Naualia Gabrielle Amaral Teixeira.
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um novo significado, mas respaldado nos conceitos antigos daquilo que
efetivamente deveria ter sido dito. Fala-se algo que se quer dizer, mas
para ndo chocar ninguém, esconde-se por tras do que deveria ser dito.

Souza (2003), firmado nas ideias de Bordieu e Taylor, explica o
processo afirmando que a sociedade moderna se singulariza pela pro-
ducdo de uma configuracao, formada pelas ilusdes do sentido imediato
e cotidiano que produzem um “desconhecimento especifico” dos atores
acerca de suas proprias condi¢des de vida.

Sodré afirma que “habituamo-nos a entender as palavras [...] por
muito pouco de seu amplo alcance semantico [...], mas a palavra guarda
historicamente como reserva o sentido forte, simbodlico, de afinamento
ou garantia de uma posi¢ao (ética) de autonomia existencial”. (2012, p.
210). Na verdade, o signo ¢ sempre menor ¢ menos complexo do que
aquilo que representa.

Enfim, esse estudo ¢ guiado por uma inquieta¢do do que a midia
apresenta como cidaddo. O que € cidadania e subcidadania no discurso
midiatico brasileiro a partir da televisdo, radio, revistas, internet. Im-
portante frisar que ndo devemos desconsiderar que o conceito de ci-
dadania tem se modificado ¢ se ampliado ao longo do tempo, tendo
em vista estar em constante constru¢do, uma vez que a cidadania faz
referéncia a um conjunto de parametros sociais.

Ser cidaddo ¢ uma busca pela cidadania classica de direitos e
deveres consagrados pelos integrantes da cidade? A cidadania na midia
¢ algo real ou algo em construcdo a depender do que cada individuo
representa nessa sociedade? Sera que a cidadania ¢ um sindénimo da pa-
lavra sujeito e o seu significado identitario ndo tem mais a importancia
da sua relagdo de direitos e deveres, mas sim de uma indicacao de que
representa uma pessoa’?

Mas as inquietagdes vao além, pois, se tudo ¢ cidadania, obter
um dos pontos declarados de pertencimento social ja faz de cada pessoa
um cidadao? Quantos elementos constitutivos da cidadania sdo neces-
sarios para fazer com que uma pessoa seja considerada cidada? A fal-
ta de um dos elementos considerados essenciais para a construcao da
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cidadania torna uma pessoa menos cidada, ou subcidada? Se o direito
a informagdo estd inserido no processo de constru¢do da cidadania, a
participagdo dos individuos nos meios de comunicag@o de massa, com
direito a voz, torna-os mais cidadaos do que aqueles que nao possuem
acesso? O consumo na sociedade moderna ¢ a garantia de ser identifi-
cado como cidadao, tendo em vista que s6 consome quem tem dinheiro
e, portanto, faz parte da cadeia de desenvolvimento social?

Pensar a palavra como ponto de desconstrucio

Ha palavras que, na esfera dos conceitos, prosperam
precisamente no terreno movedico de sua propria ambi-
guidade. Foi assim com “cultura” desde o século XIX
(vale lembrar suas quase duzentas definigdes arroladas
por Kroeber e Kluckhon). Tem sido assim com “comuni-
cacdo”. A cultura alternou sempre a ideia (antropologica)
de totalidade da experiéncia social ou rede total de rela-
¢des de sentido com a ideia (socioldgica) de dimensdo
elevada e critica da representagdo. A comunicagdo, por
sua vez, serviu de ponte para a ideia de democratizagdo
ou popularizagdo da cultura. Desde a década de 60 do
século passado, nenhuma palavra associada as noc¢des de
modernidade, vinculacao social e democracia de massa
teve maior penetragdo no espaco publico do que comu-
nicagdo, apesar de sua conhecida incerteza semantica.
(SODRE, 2013, p. 17)

Como apresentado por Muniz Sodré, pensar os termos como for-
ma de reconstruir as apropriagdes de significado na sociedade ¢ algo,
de certa forma, comum, nas ciéncias da comunicac¢do. Além dos termos
citados, poderemos tomar como exemplo um questionamento sobre a for-
ma de recepgao dos produtos dos meios de comunicagdo de massa e seus
efeitos na sociedade, aquilo que, de fato, € passado para a populagio sob
o titulo de cultura de massa, ou indistria cultural, ou ainda, como prefere
chamar Bosi (1999, p. 320), cultura para as massas. Tuzzo afirma que:



Para pensarmos sobre a recep¢do de mensagens pela
massa, importante resgatar a discussao sobre a troca do
termo cultura de massa, proposto por Theodor W. Adorno
no inicio de 1947, quando o pensador substituiu a no-
menclatura para industria cultural, na sua obra produzida
em parceria com Max Horkheimer. Para eles, o termo
industria fazia alusdo ao complexo de produgdo de bens
simbolicos, introduzindo a idéia de producdo em série
para a cultura; o termo cultural foi adotado para elucidar
o tipo desses bens. (TUZZO, 2005, p. 37)

Para citar outro exemplo, o bindmio opinido publica também ¢
alvo de inquietacdo sobre aquilo que significa e a forma como ¢ apro-
priado pelos discursos midiaticos. Opinido publica ¢ um bindmio de
dominio lingiiistico para toda a sociedade, porém de conhecimento para
poucos. Suas aplicagdes nos discursos cotidianos da midia e dos atores
sociais nem sempre traduzem seu real significado. Sua forma de cons-
trugdo nem sempre representa a vontade e as ideias da grande massa,
mas sim refere-se a uma relagdo com publicos, muito mais no sentido
de opinido de publicos distintos e ndo de publicizagdo dos conceitos.
(Sobre isso ler Deslumbramento Coletivo, TUZZ0O, 2005).

Dentro dessa perspectiva ha uma inquietag@o sobre a cidadania
no Brasil e a sua relagdo com os discursos da midia. Para pensarmos so-
bre o significado da cidadania, podemos nos guiar pelos estudos de Bor-
denave (2009), primeiramente sobre o simbolo, como algo que “nasce
da necessidade que temos os humanos de partilhar, com os outros, o que
pensamos e sentimos” (2009, p. 40), avancando para os signos “que sao
qualquer coisa, ou estimulo fisico, utilizados para representar objetos,
qualidades, ideias ou eventos [...] € no conjunto de signos também estao
as palavras que, servem para intermediar os mundos de experiéncias
vividas.” (2009, p. 40 e 41).

Mais que isso, Bordenave afirma que “outra maravilhosa proprie-
dade dos signos ¢ chamada conotagdo e consiste em sua capacidade de
despertar um significado complementar, diferente do significado pura-
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mente denotativo ou indicativo do signo.” (2009, p. 50). Dessa forma, a
midia “aproveita essa capacidade associativa entre um signo e outro para
estimular associagoes relacionadas com as motivagdes basicas humanas”
(2009, p. 50), mas isso, ainda segundo Bordenave, nao ¢ ruim, pois “gra-
cas a fung@o conotativa a linguagem humana se enriquece constantemen-
te de novas expressdes simbolicas [...] novas metaforas e alegorias se
incorporam a linguagem, pois o significado dos signos nao esta neles,
mas na mente das pessoas.” (BORDENAVE, 2009, p. 50 a 52)

Como refor¢o nos guiaremos também pelos estudos de Barthes
(1985) que, baseado em Saurure (considerado pai da lingiiistica moder-
na) afirma que:

Saurure trabalhou com um sistema semioldgico especifi-
co, mas metodologicamente exemplar — a lingua — o sig-
nificado € o conceito, o significante ¢ a imagem acustica
(de ordem psiquica), e a relagdo entre o conceito ¢ a ima-
gem ¢ o signo (a palavra, por exemplo), entidade concreta.
(BARTHES, 1985, p. 135)

Signo ¢ a relagdo entre o significante (a lingua, com as palavras
e os simbolos que expressam o sentido); significado (que se encontra
no ambito do abstrato e tem relacdo com o imaginario, o pensamento, a
memoria) e por ultimo o referente, o concreto, que na mente do receptor
¢ compreendido como o significado.

Para Cheida (2010), existe uma relagdo com o mito que, como
sistema simbolico e instrumento de conhecimento ¢ de comunicacao ¢
um sistema semioldgico, construido na e pela fala e, portanto, age de
modo a deslocar o sistema formal das primeiras significagdes. Para ele:

r

O mito ¢é classificado como metalinguagem, porque ¢é
uma segunda lingua, na qual se fala da primeira. Ao apli-
carmos o modelo a leitura critica do noticiario, o termo
cidadania/cidadao foi eleito como objeto de analise para
validar a hipotese de como os relatos jornalisticos consti-
tuem mitos semiologicos, num deslocamento do sentido



original e formal do termo. Ao redigir o jornalista esva-
zia, esgota ¢ sentido originario do termo para na forma
preenché-la com novo contetido, num processo manipu-
lador de contetidos. (CHEIDA, 2010, p. 39 e 40)

Apropriando-nos do pensamento acima, poderiamos propor a
troca dos termos relatos jornalisticos e jornalistas, para midia, porque
0 que vemos ¢ nao somente o jornalismo tendo um comportamento de
reforgo sobre isso, mas toda a midia.

Dessa forma, ainda na visao de Cheida (2010), o termo cidadao/ci-
dadania carrega uma significagdo primaria de significado, mas o termo se
transpos para designar agdes de filantropia e solidariedade, por exemplo.

Nesse pensamento critico de reflexdo sobre os termos cidadania/
cidadao, Carvalho (2010) narra a voga que assumiu a palavra cidadania:

Politicos, jornalistas, intelectuais, lideres sindicais, diri-
gentes de associagdes, simples cidadaos, todos a adotaram.
A cidadania, literalmente, caiu na boca do povo. Mais ain-
da, ela substitui o proprio povo na retorica politica. Nao se
diz mais ‘o povo quer isso ou aquilo’, diz-se ‘a cidadania
quer’. Cidadania virou gente. (CARVALHO, 2010, p. 7)

Nesse contexto, podemos pensar que povo também virou sind-
nimo de cidadania, assim como tudo o que envolve o significado de
subcidadania. A busca pelo significado da palavra subcidadania no dis-
curso mididtico também carece de reflexdo e de desconstrugao, afinal,
se a condi¢@o da subcidadania ¢ a busca pela cidadania, falar de cidada-
nia na ressignificacdo midiatica ¢ o significado de subcidadania e ndo
de cidadania em si.

A leitura critica como estratégia para o entendimento da midia
Trata-se de um desafio tedrico significativo, pois inclui uma ava-
liagao histérico-contextual e sociocultural de um pensamento critico
sobre a midia iniciado por Theodor Adorno e Max Horkheimer, pilares
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basicos dos estudos que deram origem ao que hoje denominamos de Te-
oria Critica, por isso € importante identificar os elementos basicos deste
pensamento a partir das condi¢des historicas especificas nas quais eles
foram produzidos, de forma a identificar diretrizes conceituais basicas
ao pensamento critico transformador.

A perspectiva adotada, portanto, é que a contradicao, a argumen-
tacdo discordante, € o elemento basico para um verdadeiro crescimento
social, mas também o motor de um pensamento dindmico. Neste ponto
emerge também uma relagdo dialética na relacdo entre a teoria e a prati-
ca— questdo sempre presente nos estudos sobre comunicagdo — uma vez
que a primeira atua sobre a outra, em um processo de questionamentos
e negagao/reacdo/contradicao.

O objeto de estudo ¢ a representacdo da palavra Cidadania pelos
meios de comunicagao de massa. O que se define por cidadania na midia
nos dias atuais. A proposta de reinterpretacdo consiste na revisao teorica
e metodologica do historico processo de Leitura Critica da Comunicagao,
desde sua implementacdo nos anos 1970. Sobre este ponto ¢ importante
destacar a Leitura Critica da Midia, que, apesar de suas relagcdes mais re-
centes com a pesquisa em Comunicac@o no Brasil, tem suas bases ligadas
a hermenéutica e ao embasamento critico desenvolvido pelos tedricos do
que se convencionou chamar Escola de Frankfurt.

Entende-se também que essa releitura, bem como a investigagao
da producdo cientifica na area da comunicagdo, contribui para a con-
cep¢ao de um método, de analise critica da produgdo midiatica nos dias
atuais objetivamente voltados para os estudos da midia em suas varias
manifestagodes, a saber: as midias hegemonicas e contra-hegemonicas,
as produgdes elaboradas para/ou que tem origem em grupos sociais
marginalizados ou comunidades identitarias a margens dos processos
tradicionais de consumo dos produtos midiaticos. Nesta proposta de
pesquisa, portanto, o ponto de partida € o entendimento da critica como
possibilidade de re-descobrir — o langar um novo olhar — mais profun-
do, que permita desconstruir a realidade e a partir dai lance bases para
propostas de transformagao.
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Dessa forma, parte-se de um processo de teorizacao do problema
a partir do que a questdo central apresenta como centro investigativo,
com pesquisa de campo e pesquisas bibliograficas. Neste caso, a Midia
e a Cidadania sdo pontos de partida de uma interlocug¢ao que envolve a
analise de discurso e a analise de contetdo da midia impressa e eletrd-
nica para se pensar a questao central: “O que ¢ cidadania no discurso
midiatico?”.

Cidadania vem de cidade ou vem da midia?

Os principios de prote¢ao de valores humanos sdo muito antigos,
podendo ser encontrados na civilizagdo babilonica no Coédigo de Ha-
murabi (um “mondlito” de granito com 2,25 m de altura, por 1,90 m de
circunferéncia na base ¢ com 1,50 m de circunferéncia no topo, onde
estdo registrados 282 artigos de “lei”, em escrita cuneiforme, com apro-
ximadamente 3.600 palavras, datado de 1700 a.C.) e que ja continha em
seus escritos a liberdade, a divisdo da sociedade em classes sociais € a
importancia do dinheiro.

O conceito de cidadania, contudo, € mais novo, € remonta ao
mundo Greco-romano. Para Temer, Tondato e Tuzzo (2012), o conceito
possui dupla raiz, na vertente grega, estd mais relacionada a questao
social e na vertente romana, mais relacionada aos aspectos politicos.

Da Grécia antiga herdamos o conceito de organizacao social com
Cidades-Estados, ¢ os individuos que ali viviam estavam sob as nor-
mas politicas da polis — cidade, e normas sociais, onde determinadas
pessoas podiam participar das decisdes politicas da comunidade, com
discussdes realizadas em praga publica — dgora. Deste cendrio estavam
excluidos os jovens, as mulheres, 0s escravos € os miseraveis.

Da Roma antiga herdamos a origem da palavra cidadania. Se-
gundo Funari (2008), cidadania deriva do latim ciuis, que significa ser
livre. O radical ciuis gerou ciuita, que significa cidade, cidadania e Es-
tado. Na concepgao romana, s6 ha cidade se houver cidadaos, e o con-
junto dos cidadaos forma a cidade, a coletividade. Desde a raiz latina, a
palavra invoca o direito a liberdade.
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O conceito mais formal de cidadania aceito no passado era sind-
nimo de membro respeitavel com poderes e prerrogativas especiais em
uma comunidade, com direito a participagdo politica, a influéncia, a
vez ¢ voz. Assim, os patricios (descendentes dos fundadores de Roma)
eram os unicos cidadaos de pleno direito (proprietarios, monopdlio na
ocupagao dos cargos publicos e religiosos). Para Medeiros:

A luz dos legados historicos, principalmente romano, o
conceito moderno de cidadania remete as concepgoes
forjadas por ocasido das revolugdes burguesas do século
XIII. Assim, na era moderna, quando afirmamos que uma
dada sociedade luta pela construcdo da cidadania, esta-
mos pressupondo a luta pelos ideais de liberdade, igual-
dade, fraternidade, dentre outros direitos civis, politicos

e sociais. (MEDEIROS, 2013, p. 6):

A cidadania como conceito ¢ uma condicdo a todos que perten-
cem a uma determinada na¢do. Ser cidaddo € ter os direitos e deveres de
uma determinada localidade, por isso a cidadania Brasileira ¢ diferente
da Cidadania Italiana, Portuguesa, Chinesa, por exemplo. No sentido
ideal, a cidadania representa muito mais do que nascer, mas, sobretudo,
significa o existir socialmente.

O termo cidadania ¢ historico-social e depende do ambiente e
das condigOes sociais em que uma pessoa esta inserida, por isso a ne-
cessidade de também pensarmos a questdo da sociabilidade que natu-
ralmente torna um ser humano capaz de conviver em sociedade por
meio da socializagdo, ou seja, a integracao dos individuos em um grupo
marcado por habitos, costumes e regras especificas. Por conseguinte,
um processo de conquistas e sempre em construgdo! “O cidadao deve
ser o sujeito da historia, da sua propria historia e, com outros cidadaos,
da historia de sua comunidade, de sua cidade, de sua nacao, de seu mun-
do.” (Temer, Tondato e Tuzzo, 2012, p. 52).

Contudo, pensar em cidadania no discurso midiatico ¢ algo que
extrapola os conceitos classicos daquilo que ¢ cidadania e de tal forma



162

se esgota, fazendo com que tudo hoje seja sinonimo de construgao de
cidadania. Na verdade nao ¢ o significado de cidadania a preocupacao
central deste estudo, mas sim, o que a midia apresenta como cidadania,
a representacdo do que seja cidadania.

E, ao se pensar na constru¢io da cidadania como cidadania em si,
também nos reportamos ao significado de subcidadania. Para se inves-
tigar o que a midia apresenta como cidadania e subcidadania, ¢ impor-
tante resgatar o significado das palavras.

Subcidadania seria, via de regra, aquilo que esta abaixo da cida-
dania, o que falta para ser cidaddo significa ser um subcidaddo. Para
Souza (2003), trata-se da “ralé estrutural brasileira”. Para o autor, ex-
plicar a subcidadania tem origem na existéncia do negro na socieda-
de, mas vai além, classificando que tanto negros quanto brancos sem
qualificagdo adequada sdo desclassificados e marginalizados de forma
permanente. Logo, ja ndo se trata somente da cor, mas também de uma
relacdo socioecondmica estrutural, no que o autor chamou de “supera-
¢do da confusdo entre habitus e cor”. (SOUZA, 2003, p.163).

Souza (2003) propde uma hierarquia para explicar o processo da
subcidadania, no que chamou de “pluralidade de habitus”. Se utilizando
dos termos “habitus primarios”, “habitus secundérios” e “habitus preca-
rios”. Para ele, o Habitus primario seria a nogdo de dignidade, que aqui
chamaremos de cidaddo. O “habitus precario” seria o que esta abaixo do
“habitus primario”, aquele individuo que ainda nao alcangou o direito
de gozar de reconhecimento social com tudo o que essa expressdo en-
volve, desde participacao politica, econdmica, indice de produtividade e
utilidade no grupo social em que esta inserido, portanto, aqui, para este
trabalho poderia ser chamado de subcidaddo. Mas Souza (2003) vai além,
classificando que existe um “habitus secundario”, ou seja, o que esta aci-
ma do “habitus primario”, que pressupde o reconhecimento e o respeito
da sociedade. Seria entdo esse individuo a celebridade midiatica, para
quem o proprio conceito de cidadania ja ndo basta? Ja que para Souza
(2003) o integrante da camada do “habitus secundario” tem a ver com
a apropriacdo seletiva de bens e recursos escassos ¢ constitui contextos
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cristalizados e tendencialmente permanentes de desigualdade.

Mas para explicar melhor o conceito de subcidadania, além do
habitus, Souza (2003, p. 65) apresenta o conceito de Kreckel: “ideolo-
gia do desempenho”, que seria uma tentativa de elaborar um principio
Uinico, nao s6 marcado pela propriedade economica, que certamente se
constitui na mais importante forma de legitimacdo da desigualdade no
mundo moderno. “Para ele, a ideologia do desempenho baseia-se na “tri-
ade meritocratica’ que envolve qualificacdo, posi¢do e salario”. Dessa
forma, funcionaria como uma legitimacao subpolitica do cotidiano, re-
fletindo a eficécia de principios funcionais firmados em instituigdes nao
transparentes como mercado e Estado. O habitus precario somado a essa
ideologia fortalece a constituicdo e a manutencao da pobreza, da “ralé”
estrutural brasileira, do cidaddo periférico, ou, nas palavras de Jessé, da
subcidadania. Que € o contrario de “gente” ou “cidaddo-pleno”.

Da mesma forma, para trabalhar com o discurso midiatico so-
bre cidadania, precisamos entender a definicdo do conceito. Carvalho
(2012) divide a conquista da cidadania em trés chaves de direitos: Ci-
vis, politicos e sociais. O autor aponta também duas questdes, que vao
além do positivismo, fundamentais na construgdo da cidadania em um
pais: a lealdade a um estado e a identidade nacional.

Jaime Pinsky afirma que:

Ser cidadao ¢ ter direito a vida, a liberdade, a proprieda-
de, a igualdade perante a lei: é, em resumo, ter direitos
civis. E também participar no destino da sociedade, vo-
tar, ser votado, ter direitos politicos. Os direitos civis e
politicos ndo asseguram a democracia sem os direitos so-
ciais, aqueles que garantem a participacao do individuo
na riqueza coletiva: o direito a educagao, ao trabalho, ao
salario justo, a saude, a uma velhice tranqiiila. Exercer
a cidadania plena ¢ ter direitos civis, politicos e sociais,
fruto de um longo processo historico que levou a socie-
dade ocidental a conquistar parte desses direitos. (JAIME
PINSKY, 2003, p. 32)



Considerando que a cidadania como pertencimento passa pela
validacdo social do papel do individuo e de seu reconhecimento como
parte igual dentro da sociedade, a midia entdo revela-se um instrumen-
to de construcdo de identidade, descobrimento do outro ¢ alcance de
visibilidade dentro da sociedade. Isso resulta na definicdo desta como
parte integrante da busca e conquista da cidadania no mundo mediado.
“Assim como a comunicagdo, o objetivo da cidadania ¢ a inser¢do do
individuo na vida social” (Temer; Tondato, 2009, p.79).

Podemos também recorrer a Marschall que apresenta a cidadania
em trés etapas: Civil (instituida no século 18), politica (no século 19) e
social (instituida no século 20). (Sobre isso, ler Marschall, T.H., 1967).
Paiva e Sodré (2013), contudo, discutem a questao com uma reflexao so-
bre o significado de cidadania que fazia referéncia ao bem-estar coletivo,
que se perde e chega a atualidade com a clara emergéncia do consumi-
dor como novo sujeito social e, portanto, contrario a questio do cidaddo
como coletivo. Textualmente afirmam que: “enfraquece-se, ai, a ficcao
histérica da cidadania [...] e emerge a figura do consumidor como novo
sujeito social [...] o contrario do cidaddo” (Paiva e Sodré, 2013, p. 53).

Para Paiva e Sodré (2013), o consumo redefine o cidaddo moder-
no, sobretudo por ser um consumo de aparéncia, voltado para a gloria
do consumidor, feito para impressionar o outro. Uma relagdo que nasce
com a elite, mas que se recria nas classes sociais mais baixas atualmen-
te. Neste sentido, a midia se coloca como a substituta de uma relagio
que existia diretamente entre cidadao e Estado e se firma como a inter-
locutora do processo de interrelagdo entre cidaddo e sociedade. Para
Paiva e Sodré (2013, p. 54), “se funda a cidadania no consumo”. Nessa
logica, quem consome ¢ cidadao.

Como refor¢o a essa ideia, podemos considerar que na socie-
dade moderna os quatro pilares de referéncia historica foram sendo,
gradativamente, descredenciados pelos individuos, ou seja, os quatro
“Ps” de pai, pastor/padre, professor e politico, que serviam de modelos
para o comportamento social foram substituidos pela midia. A familia,
a igreja, a escola e a politica ndo possuem mais a forte referéncia para
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a formagdo do cidaddo, que se molda muito mais nos modelos célebres
ditados pelos meios de comunicagao de massa.

Importante destacar que ha uma heranga historica e evolutiva
desse processo, que nasce com a composi¢ao da cidade, anteriormente
abrigando as pessoas nas calcadas e nas ruas, como a propria extensao
de suas residéncias, algo como uma extensao da polis grega, onde as
discussdes eram feitas em grupo, com cadeiras nas cal¢adas e criancas
a brincar nas ruas enquanto os pais falavam de religido, familia, politica
e educagdo. A rua era o palco das interagdes e ndo era algo abstrato, pu-
blica no sentido de todos, mas o local de existéncia de uma determinada
comunidade que se apropriava da rua para desenvolvimento ¢ compre-
ensao social. O vizinho era o interlocutor, a ligagdo com o mundo.

Para as criangas e os jovens a rua também tinha o papel da inte-
racdo social, com as brincadeiras e a descoberta do que era viver em so-
ciedade. O aprender a partilhar, a se defender, a brincar e a compreender
a sociedade. Para Rodrigues (2013)

A rua era assim sobretudo experiéncia sensorial, forma-
da por um coquetel de cheiros e de sons familiares, que
contribuiam para a identificacdo e para o reconhecimento
de lugares e de momentos familiares. Esta rua familiar e
densa parece estar hoje moribunda, ao cabo de um imper-
ceptivel, mas acelerado processo de decadéncia e agonia.
Em poucas décadas, foi-se tornando num territorio rare-
feito, liso, parecendo mais resgate da experiéncia noma-
da do territdrio [...]JO processo de decadéncia da rua nao
¢, no entanto, recente [...] A decadéncia da rua apenas se
acelerou ao longo do ultimo século.

A cidade se modificou e diversos fatores, como a seguranca, por
exemplo, fizeram com que as pessoas se recolhessem para as salas de
suas casas e a extensdo de seus lares se consolidou na tela da TV. Dessa
forma, a legitimidade creditada a midia foi dada pela propria socieda-
de, ao transferir os didlogos das ruas para o monologo da midia. So-
bre didlogo e mondlogo, pode-se recorrer a Sodré (1984), que afirma
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que no didlogo, a comunicacao se revela como troca, possibilitando o
conhecimento reciproco entre os sujeitos e o conhecimento de si mes-
mo, mas a moderna relagdo informativa [Sodré, fala especificamente
da televisao], ao contrario do didlogo, pressupde a organizagdo do ato
de falar caracterizada por uma mediagdo tecnologizada entre falante e
ouvinte. Dessa forma, ¢ praticamente absoluto o poder de quem fala
sobre quem ouve.

Rodrigues (2013) corrobora, afirmando que de territorio de inte-
racdo, de troca da palavra viva, a rua parece ter sido substituida por um
outro territdrio, o das narrativas fragmentarias da informacao medidtica.

Sobre isso, podemos entdo pensar que a relacao de cidadania foi
transferida das ruas, da cidade para uma relagdo existencial transmitida
pelos meios de comunicagdo, o que nos faz refletir sobre a possibilidade
do reconhecimento do que seja ser cidadao ser recriado pela midia, que re-
define o conceito e reapropria de valores o cidadao atual. Nao se trata ne-
cessariamente de um simulacro, mas de uma ressignificagdo de sentidos.

A ressignificacio da cidadania no discurso midiatico

Em pesquisa realizada com a midia impressa e eletronica, no pe-
riodo de 30 de agosto a 05 de dezembro de 2013, foram analisados
os significados utilizados para a palavra cidadania e se a midia traba-
lha também com o conceito de subcidadania, ou seja, palavras que ex-
plicassem o que a midia apresenta por cidadania, a partir de matérias,
artigos, reportagens, programas, enfim, o discurso midiatico de forma
geral atrelado ao conceito de cidadania.

Nos discursos mididticos ¢ comum encontrarmos o termo desejo
de cidadania. Considerando que o desejo ¢ uma expressao de falta, de-
sejar cidadania é um reforgo de discurso de que ela ndo existe pra todos.

A midia como reorganizadora de sentidos passa a desempenhar
um papel importante na construcdo daquilo que ¢ ser cidaddo, ou seja,
o que a midia entende e divulga como sendo cidadania ¢ o que a socie-
dade compreendera como sendo real.

A opcao pela analise de discurso se pauta por sua caracteristica de:
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produzir enunciados teoricos, cientificos, portanto 1ogi-
cos acerca da realidade, a partir da sua observagdo sub-
jetiva [...] ter ciéncia de alguma coisa significa, portanto,
ser capaz de recortar no tempo e de separar no espago a
complexidade da realidade, tornando-a acessivel por um
discurso metddico. (TRIGO, 2011, p. 285)

Como categoria de método empirico, a analise de discurso pode
ser descrita como:

Analise qualitativa, por vezes critica, do discurso jorna-
listico, surja este como texto, imagens, sons, multimédia
ou hipermédia. Englobaram-se nessa categoria metodo-
logica, as analises semidticas e psicanaliticas do discurso
jornalistico, a analise conversacional e a analise lingiiis-
tica (titulos e noticias). (SOUZA, 2011, p. 314).

Na analise de discurso da midia foram encontradas expressoes
de todos os sentidos, desde os mais comuns como a relagdo entre cida-
dania e solidariedade, até termos incompreensiveis como a referéncia
de que “a pessoa deve ser dotada de cidadania”. Mas o que significa
ser dotado de cidadania? Cidadania passa a ser algo nato ou de ins-
piracdo divina distribuida para algumas pessoas mais importantes do
que outras menos favorecidas?

Com relagdo as radios: Interativa Goiania, Radio Difusora Goi-
ania, Radio Cidada FM de Sao Paulo, Radio educativa de Ipora-Goias,
escolhidas aleatoriamente, os principais termos atrelados a palavra Ci-
dadania foram encontrados nos nomes dos programas ¢ em slogans de
emissoras como Cidadania FM — “A radio do povao”, Programa Cida-
dania — “a voz do povo” e “amizade com o cidadio”.

A caracteristica principal destas emissoras ¢ a programac¢ao mu-
sical, onde prevalecem os ritmos mais populares de cada localidade e
os programas direcionados ao publico de poder econdmico mais baixo,
como donas-de-casa ¢ empregadas domésticas. O mote sdo as noticias
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policiais, leitura de cartas, promogdes e assistencialismo. Encontra-se
também o termo cidadania relacionado a emissoras de radio comunitarias
onde os programas versam principalmente em campanhas de distribuicao
de alimentos e roupas, trabalhos comunitarios, sustentabilidade, doagdes.

Em outro ambito foram encontrados vinculados a palavra cida-
dania, termos relacionados a justica ou ao direito, como no programa
“Cidadania e Justica”, langado pela Associagdo de Magistrados Brasi-
leiros e tema na programagao da Radio Nacional em setembro de 2013,
“Ouvidoria e Cidadania”, na Radio Inconfidéncia de Minas Gerais, pro-
grama “Cidadania, Direitos e Deveres”, da Radio Andaid da Bahia e o
programa “Cidadania e Meio Ambiente” da Radio Universitaria 96 FM
da Universidade Federal do Amapa, o que demonstra a abrangéncia da
significacdo atribuida a palavra cidadania atualmente.

Com relagdo a televisao, os principais termos atrelados a palavra
Cidadania foram: educagdo, ecologia, universidade, doacdo, gratis, bair-
ro, acdo global, politica, celebridade, direito, colunas sociais, servigos
publicos, igualitario, coletivo, sustentabilidade, seguranca agao, horta,
plantacdo, meio ambiente, crianga esperanca, transporte, temas sociais,
problemas sociais, satide precaria, lixo, esgoto, bairro. Chama atencdo o
fato do Programa Globo Cidadania ser transmitido as 6 horas da manha,
ou seja, um horario ndo privilegiado em termos de exposicao televisiva.

A primeira analise da televisao foi feita a partir de desenhos anima-
dos, a fim de ser verificada a possivel existéncia do conceito de cidadania
em um discurso infantil. Os desenhos escolhidos foram Turma da Ménica
e Doki, ou seja, um de producao nacional e outro de produgdo internacio-
nal. Para o estudo foram analisados 10 episodios de cada desenho.

Turma da Monica ja ¢ conhecida pelos brasileiros ha mais de
cinquenta anos. Saiu dos gibis e foi para as telinhas em julho de 2010
transmitido na TV Globo. Doki é o mascote que esta presente nos inter-
valos das atragdes do canal fechado Discovery Kids, dando dicas para
as criangas e fazendo-as participar de desafios. Doki também protago-
niza As Aventuras de Doki, ¢ com seus amigos de diferentes espécies
viajam pelo mundo, se deparam com situagdes e solucionam os proble-
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Nos dois desenhos percebe-se que o termo cidadania ou cida-
dao ndo foram mencionados pelos personagens, ou seja, a palavra nao
¢ dita, mas hd constantemente exemplos de cidadania. Fazendo uma
leitura critica dos desenhos, ha a demonstracdo da preocupagdo com o
meio ambiente, principalmente no Doki. Os personagens da Turma da
Monica tém direito a moradia, a comida, a educag@o. Nos dois desenhos
ha a ideia de andar em turma com seus amigos e de ajudar uns aos ou-
tros. Ainda que nao seja possivel analisar o uso da palavra cidadania,
ha sempre uma mensagem subliminar de seu significado nos desenhos.

Ainda na TV, foram analisadas duas revistas eletronicas, ou seja,
o programa Mais Vocé, veiculado na Rede Globo de televisdo pela apre-
sentadora Ana Maria Braga e o Hoje em Dia, veiculado pela Rede Re-
cord, pelos apresentadores, Chris Flores, Edu Guedes e Celso Zucatelli.
Verifica-se que s@o programas femininos totalmente ligados a logica do
consumo. Esses programas sao voltados para o publico feminino como
foco de entretenimento: culinaria, decoragdo, bem estar, inclusdo de
acOes de servigos e senso de comunidade. Nesses programas a cidadania
¢ retratada como direito aos servigos basicos para o individuo (direito a
um transporte publico de qualidade, direitos do consumidor, seguranca,
educagdo, saude, moradia) e também como o direito ao consumo.

Ha uma énfase na importancia para o consumo de produtos que
ajudardo a mulher moderna que também ¢ dona de casa, trazendo maior
agilidade nos servigos domésticos, proporcionando maior tempo para
cuidar de tudo o que é imposto pela sociedade como beleza, trabalho,
amor. A inclusdo de merchandisings reforga esse conceito. A cidadania,
portanto, assume duas leituras dentro desses programas, consumo € os
direitos e deveres basicos do cidaddo. Para isso existem matérias in-
formativas como a explicacdo sobre o Microempreendedor Individual
(MEI), por exemplo, e a explicagdo sobre o sistema tributario para que
os brasileiros formalizem os seus negécios. Neste sentido, fica clara a
relacdo da mulher e o trabalho. Para Temer, Tondato e Tuzzo (2012, p.
55), “o consumo ratifica a identidade cidada da mulher”.
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No tocante a culinaria, o fato mais interessante ¢ a énfase em pra-
tos tipicos da mesa de classes sociais mais altas, ou pratos que sdo servi-
dos em restaurantes ndo acessiveis as classes C, D ou E. Assim, ensinar
a fazer em casa aquilo que nao se pode ter acesso fora. HA momentos
em que fica claro o restaurante que serve este ou aquele prato, para que
a receita fique com mais glamour. H4 uma celebrizacdo da culinaria.
Sobre isso podemos fazer uma reflexdo, ou seja, ensinar a culinaria do
rico para o pobre reforca o discurso hegemdnico de que as coisas do
rico merecem e devem ser copiadas, porque sao melhores? Incoporar
a culinaria das classes mais altas na mesa dos menos favorecidos eco-
nomicamente os torna mais cidaddos no sentido de que a busca pela
cidadania perpassa pelos acessos?

Nesses programas, as matérias sobre viagens também merecem
destaque, pois, em sua maioria, os lugares apresentados sdo acessiveis
as classes sociais mais altas, sobretudo em viagens internacionais... mas
qual seria exatamente o sentido dessas matérias? Informacao? Acesso?
Forma de pertencimento pela midia tendo em vista que isso ndo é pos-
sivel de forma presencial?

Também foi analisado o quadro “O bairro que eu tenho, o bairro
que eu quero”, exibido no telejornal regional (Goias) “Jornal Anhan-
guera” da TV Anhanguera, afiliada da Rede Globo, em trés versoes
diarias. Apesar da palavra cidadania ndo constar no titulo do programa,
o termo ¢ utilizado constantemente nas reportagens. O projeto se apre-
senta com a finalidade de dar oportunidade para moradores de bairros
periféricos da capital goiana e do municipio de Aparecida de Goiania
(GO), de apontarem o que seus bairros tem de melhor e de pior a par-
tir de uma urna cedida pelo TER (Tribunal Regional Eleitoral). A TV
entrevista pessoas do bairro e também de 6rgdos governamentais res-
ponsaveis pelas solugdes dos problemas e se coloca como uma interlo-
cutora entre as pessoas € 0 governo.

A partir da analise de reportagens, foi destacado que a palavra
cidadania, na composi¢do das matérias do projeto da TV Anhanguera,
esta atrelada a busca da execugdo de servicos publicos que ndo estao
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sendo realizados em uma determinada regido. O termo cidadania ¢ usa-
do em referéncia a esses servigos, mas de maneira generalizada. Desde
o sentido do campo da educagdo até o de seguranga, saiide e entreteni-
mento, a palavra ¢ readequada como um conceito geral.

Ja de forma indireta, a televisdo procura passar a nogao de cida-
dania quando, por meio do jornalismo, os moradores da regido onde
o projeto € desenvolvido conseguem uma resposta do poder publico
sobre suas reivindicagdes. Deve-se destacar que nas reportagens do
projeto “O bairro que eu tenho, o bairro que eu quero” com freqiiéncia
a palavra cidadao/cidadania ¢ substituida pelo cargo social que o indi-
viduo ocupa, como por exemplo, o pedreiro, a dona de casa, o motoris-
ta. A palavra cidaddo, de acordo com as matérias analisadas, também
tornou-se sindénimo de “gente simples e batalhadora”, “a comunidade”,
citagcdes nas reportagens que acabam por fazer referéncia as classes de
menor poder aquisitivo.

No geral, o quadro da énfase a uma busca por direitos e ao buscar
os seus direitos cada pessoa busca ser cidada. O discurso da midia é um
reforco de que a busca por direitos e a defesa de direitos € um exercicio
de cidadania.

Ainda no que diz respeito a televisdao, também foram analisadas
as chamadas propagandas do governo, veiculadas em repetidoras do
Estado de Goias - TV Anhanguera (Globo), TV Brasil Central (Cul-
tura de Sdo Paulo), TV Record de Goias e TV Serra Dourada (SBT) -
onde agdes de cidadania foram dispostas como atendimento ao publico
“Vapt-Vupt”, manutencao de estradas (transporte), construcdo de salas
de aula (educag@o), reformas hospitalares e aquisicdo de equipamentos
(saude), treinamento de pessoal (valoriza¢ao do “capital humano™), en-
fim, nogdes de cidadania sobre realizacao de benesses promovidas pelo
Estado, com uma conotagao claramente politica-ideoldgica, nao no sen-
tido de uma prestagdo de contas da aplicacdo dos impostos, tributos e
taxas aos contribuintes consumidores/cidadaos!

Com relagdo a Internet, os principais termos atrelados a palavra
Cidadania foram questdes legislativas, bonus, solidariedade, consumo
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consciente, opinido, liberdade, minorias, povo, democracia, participa-
¢do popular, movimento dos sem midia, igualdade, oportunidade, defi-
ciéncia para cumprimento da lei das cotas, voto, poder publico, direi-
to a informagdo, corrup¢ao, a acao popular, interesse publico, eventos
sociais para idosos, mercado de trabalho, direito a documentos pesso-
ais, descontos, ética, cultura, contato entre sociedades distintas, novas
1deias, acesso a todos.

Na internet as pessoas nao sdo tratadas como cidadas, mas sim,
tratadas pelo trabalho que desenvolvem na sociedade, ou seja, na gran-
de maioria das matérias jornalisticas existentes na midia, as pessoas
sdo destacadas como: médico, advogado, motorista, estudante, ciclista,
vendedor. A fung¢ao social ¢ utilizada como significante de cada indivi-
duo e, subliminarmente ha um refor¢o do trabalho com a cidadania. Es-
tar empregado ¢ ser cidaddo. A palavra cidadania é tida como sindbnimo
de coletivo e de povo. Para se designar aquele que merece destaque na
sociedade sdo usados os termos individuo (um) ou sujeito (um).

A pesquisa na internet em busca dos termos cidadania e cida-
dao demonstrou o uso diferente por parte de sites noticiosos e outros
institucionais. Sites institucionais como o do Senado Federal ha partes
destinadas exclusivamente aos cidaddos, como se houvesse outro pu-
blico. Mas o que nos interessa nesta pesquisa ¢ como os veiculos de
comunicacdo se utilizam daquelas palavras. Desta forma, escolhemos
os portais noticiosos UOL e Ultimo Segundo para verificar a presenca
das expressdes descritas.

Durante a busca de uma semana o que pudemos perceber ¢ que
raramente as palavras podem ser encontradas. O termo cidadao so6 foi
localizado quando relacionado a nacionalidade, o exemplo ¢ a matéria
“Almodovar € nomeado como cidaddo honorario europeu do cinema
mundial”. Em matérias como “Familias de drea invadida no Rio serdo
despejadas”, ndo ha qualquer mencdo a cidadania ou cidadao, mesmo
tendo a tematica relacionada aos direitos garantidos pela constitui¢cao
aos cidadaos.

O vocabulo cidadao aparece como o sujeito detentor de direitos



° 173

em falas diretas de fontes oficiais como em “Para os partidos de opo-
sicdo, decisao do STF ¢ ‘nefasta’; petistas afirmam que Constitui¢ao
foi cumprida”.

Diante da necessidade cada vez maior de ampliar as vagas para
um contingente sempre crescente de pessoas que buscam a educagdo
para se qualificar ¢ como meio para conquistar a cidadania, buscou-
-se analisar as novas tecnologias disponiveis a educagdo, que tem se
firmado no Brasil.

Na pesquisa foi possivel observar que, apesar da internet parecer
ser a tecnologia a ser considerada neste &mbito de estudo, o que € pro-
duzido para esse veiculo sdo aulas, em grande parte de cursos juridicos
destinados a concursos publicos, e que, portanto, consideram o termo
cidadania apenas no aspecto do direito politico e da nacionalidade.

Por outro lado, € possivel encontrar na rede, varios programas de
televisdo com temas relacionados a educacdo e a cidadania. Entre eles,
“Educagdo para Diversidade e Cidadania”, da TV UFG, “Educagdo e
Cidadania News”, da Record News ¢ os dois programas que foram tema
dessa pesquisa de campo: “Telecurso” exibido nas TVs educativas e
destinado a conclusdo do curso de ensino médio, e “Caminhos para
Cidadania no Brasil”, produzido pela Univesp.

No “Telecurso”, o termo cidadania foi tratado de forma habitual,
dentro do senso comum, relacionado a necessidade de se pensar na co-
letividade e destacando-se que ser cidaddo ndo é somente ter e exercitar
os direitos, mas também cumprir os deveres. Aspecto relevante a ser
considerado ¢ o uso da palavra “apolitico”, como aquele que se nega
ao envolvimento com a politica, no caso, com as eleigdes, em lugar da
correta palavra “apartidario”, ou seja, aquele que ndo tem ou nao toma
partido. Merece destaque porque considerando o conceito grego classi-
co de “politica” e seu vinculo com o significado de mesma origem de
cidadania, podemos questionar se estariamos falando de um ser apoliti-
co como um subcidadado por se negar ao envolvimento politico.

O outro ponto de andlise ¢ o Programa “Caminhos da Cidada-
nia no Brasil”, que trouxe importante posi¢do historica ao lembrar
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que o periodo das revolugdes, especificamente a Revolugdo Francesa,
por conseguinte, a Declaragao de Direitos do Homem e dos Cidadaos,
passam a associar a cidadania a um direito. Acentua-se também que
a Revolugdo Industrial foi fundamental para consolidar a significacao
contemporanea de cidadania, quando se coloca como determinante a
questdao econdmica que, por conseguinte levara a questdo do consumo.

Ainda no tocante a internet, foram realizadas dez entrevistas com
consumidoras escolhidas aleatoriamente a partir de uma abordagem es-
pontanea nas filas dos caixas do supermercado “LEVE” em Goiania,
por tratar-se de um perfil de supermercado para classes mais populares
e estar localizado no Setor Leste Universitario, com concentragdo de
residéncias para pessoas da classe C, buscando identificar o impacto
midiatico da internet sobre a mulher desta classe economica e o perfil
de consumo dessas mulheres nas modalidades presencial e virtual.

Duas perguntas balizaram a pesquisa: Essas mulheres fazem
compras pela Internet? Se consumir € parte integrante da constru¢ao
da cidadania na sociedade contemporanea, essas mulheres pertencentes
a classe C ascendente se julgam cidadas porque podem consumir tanto
nas modalidades presencial quanto nas compras eletronicas?

No geral as mulheres respondentes da pesquisa ndo fazem compras
pela Internet, sobretudo porque sdo temerosas com relagdo a seguranca
do sistema, mas usam a internet para obter informagdes sobre produtos,
langamentos, moda, fazendo comparacdo de pregos ¢ promogdes. A inter-
net para esse grupo possui a funcdo de vitrine para a forma de consumo
das classes mais altas e elas acabam comprando produtos similares, com
precos maios baixos, adquiridos em um supermercado popular, mas com-
parado com o apresentado pela celebridade da internet.

Enfim... A plenitude do rico e a busca do pobre.

E dificil encontrarmos na midia uma relagio do termo cidadania
com o que faca referéncia as classes A e B, mas sim, com tudo que se re-
fere as classes mais baixas. O povo € tratado como o pobre e o conceito
de cidadania ¢ trabalhado como algo nao alcangado ainda pelas classes



* 175

menos favorecidas economicamente.

Fica absolutamente implicito nos discursos a referéncia a busca
pela cidadania quando a palavra cidaddo também tem um conceito pe-
jorativo de sujeito menor socialmente falando. Cidadania aparece liga-
da ao povo, a pobreza, a precariedade. O policial aborda o intelectual e
lhe trata por senhor, as vezes por doutor. Mas se aborda o pobre lhe trata
por cidaddo. Ha uma retérica pejorativa de impacto coletivo do signi-
ficado de cidadania e isso se reflete na sociedade que vai identificando
em diversos movimentos a relacdo de cidadania e pobreza.

Como exemplo, a OVG — Organizagdo das Voluntarias de Goias
mantém o “Restaurante Cidaddo”, com caracteristicas muito populares,
e refei¢cdes a um real. O cardapio ¢ elaborado com base no Programa
de Alimentagao do Trabalhador, do Ministério do Trabalho ¢ Emprego.
A mesma organizacao coordena o “Departamento de Apoio ao Cidadao
(DASC)” e garante atendimento especial aos portadores de deficiéncias,
temporarias ou permanentes, e pessoas de baixa renda, com doagdes de
beneficios sociais e encaminhamentos para outros 6rgdos ¢ instituicdes
parceiras da Organizagdo. Tudo com base na situagdo socioecondmica
do solicitante. Entre os beneficios sociais estdo a doacdo de andado-
res, bengalas, cadeiras de rodas (padrdo e higiénica), colchdes d’agua
e caixa de ovo, enxovais, fraldas descartdveis, malhas compressivas,
muletas axilares, muletas canadenses, 6culos de grau e leites especiais.

O conceito midiatico de cidadania materizaliza-se e reforga-se na
figura do assistencialismo estatal, do atendimento emergencial, da re-
solucdo parcial dos problemas que, supostamente, ja deveriam ter sido
suplantados (esgoto, asfalto, seguranca, saneamento, educagao, etc.).

Ser cidaddo estd mais para pedinte, deficiente, pobre e ignorante
do que para um individuo consciente ¢ com uma conduta embasada
em valores éticos vigorosos, centrados no individual mas, também, na
coletividade, na dignidade e liberdade para decisdes!

Ser cidadao, afora a identidade de eleitor, hoje no Brasil, € ser tam-
bém um individuo periférico, alheio e fora dos centros decisorios. SO se €
cidadao para votar e ndo para participar dos processos de decisdes!



O discurso midiatico se traveste de uma preocupagdo em esclare-
cer, munir de informagdes, didaticamente explicar as formas de alcance
da cidadania, em agdes que vao desde um mutirdo para cortes de cabelo
e aquisi¢cdo de documentos como certiddoes de casamento, nascimento,
registros gerais (RG), carteiras de trabalho, enfim, formas legais de in-
ser¢do na sociedade.

Se pensarmos que o direito a informagao ¢ uma questio de cida-
dania, poderemos considerar que no momento que a midia da voz ao
individuo ela esta garantindo o seu exercicio de cidadania. Na verdade
o processo ¢ um direito a voz concedida pelos meios de comunicacao
de massa para o exercicio do direito de reivindicag@o da cidadania, o
que corrobora com a existéncia da busca e nao da concretizagao do fato.

A midia apresenta o conceito de cidadania como algo em busca,
o ideal de quem ainda ndo ¢ cidaddo e precisa chegar a essa categoria
existencial. Nao encontramos a palavra subcidadania nos discursos mi-
diaticos, o que poderia nos levar num primeiro momento a compreen-
der que a midia n@o considera a subcidadania. Mas isso seria um erro,
porque na verdade a midia trabalha frequentemente com subcidadania
em seus discursos e ndo com cidadania. Na verdade fala-se a palavra
cidadania, mas sempre no sentido de tudo que falta, de um objetivo a
ser alcangado. Os conceitos de cidadania sdo, na verdade, conceitos
de subcidadania. O discurso ¢ feito para o subcidadao, sob o titulo de
“busca pela cidadania”, a subcidadania encontrou um sinénimo capaz
de ndo chocar os pertencentes a esta categoria.

Os desprivilegiados economicamente sdo subcidaddos, catego-
rizados no discurso midiatico dos desejantes, buscadores da cidadania,
pedintes de uma doacao do Estado que deve lhe oferecer satde, educa-
cdo, lazer e segurancga para que ele também atinja o status de cidadao.

Se refletirmos sobre os quatro pilares de sustentacdo da socieda-
de anteriormente legitimados, aqui definidos como 4Ps (pai, professor,
politico, padre/pastor) representantes simbodlicos da familia, escola, Es-
tado e igreja, veremos que e a propria Igreja se apropria hoje de canais
de televisao para que a voz do padre/pastor seja legitimada pela estética
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televisiva de reconhecimento de valoracdo e passe a ser utilizada pela
sociedade muito mais porque adveio da televisao do que dos templos
religiosos e com isso transformam os seus interlocutores em celebrida-
des midiaticas, com reconhecimento de voz.

Também podemos considerar que a existéncia de um dos ele-
mentos de referéncia da identidade como cidadao pode, ora vir de uma
relacdo do consumo, ora pela pratica discursiva midiatica, pode ainda
vir pela possibilidade de voz na sociedade, pode ainda ser pelo carater
legal, onde quem possui um titulo de eleitor ¢ considerado cidadao. Se-
gundo o Artigo 1° da Lei 4.717 de 29 de junho de 1965, da Casa Civil,
Presidéncia da Republica (1965), “Qualquer cidadio sera parte legitima
para pleitear a anulagdo ou a declaracao de nulidade de atos lesivos ao
patrimonio publico (...) A prova da cidadania, para ingresso em juizo,
sera feita com o titulo eleitoral, ou com documento que a ele correspon-
da”. Ou seja, para o Governo, ser eleitor ¢ a prova da cidadania.

Mas sera entdo que possuir um dos elementos constitutivos da
plenitude da cidadania ja caracteriza uma pessoa como cidada, exercen-
do plenamente seus direitos e deveres na sociedade? A nossa resposta
seria ndo! Possuir um dos elementos marca a busca pela cidadania con-
sagrada pela midia para que um dia se chegue ao status de cidadao.

O cidaddo ¢ aquele que esta na sociedade de forma economica-
mente privilegiada e pode pagar pela cidadania, comprando saude, edu-
cacdo, seguranga, lazer, por exemplo, ou seja, a cidadania ¢ comprada,
¢ privada, disponivel e acessivel para quem pode pagar por ela. Assim,
cidadania tem a ver com o privado e a busca da cidadania tem a ver com
o que € publico. Cidadania ¢ a plenitude de existéncia do rico e a busca
constante do pobre.
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